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Apenas computador, e
apenas telemovel

O Facebook pode ndo concordar comigo, mas testei este
método extensivamente e posso-lhe dizer que funciona.
Edite o seu local de publicacao (a nivel do Conjunto de
anuncios) para “apenas computador” ou “apenas telemovel”.
Vai ter um conjunto de anuncios para desktop na feed de
noticias; outro para mobile na feed de noticias; etc. Um
conjunto de anuncios por local de publicacao.

Local de publicagao

Locais de publicagdo automaticos (Recomendado)

Clica para saberes mais.

Editar locais de publicagao

Clica para saberes mais.

Tipos de dispositivos Apenas telemovel «

Plataformas Facebook
Feeds
Artigos Instantaneos
Videos de transmissao interna

Coluna da direita




Um interesse por Conjunto
de anuncios

Apenas um interesse por conjunto de anuncios. Nao cometa
O mesmo erro que quase toda a gente faz: colocar varios
interesses em apenas um conjunto de anuncios ao definir
esse publicos. Assim nao sabem que interesse vai funcionar
melhor. Um interesse por conjunto de anuncios, para que
saiba que interesse esta a funcionar. E se nao estiver a
funcionar, desative-o.

Definicao do publico-alvo INCLUIR pessoas que cumprem pelo menos UM dos seguintes

detalhada
Interesses = Emprasas e industrias

Empreendedorismo

Sugestbes | Procurar

Excluir pessoas ou Filtrar publico




REGRA #3

Um anuncio por Conjunto de
anuncios

Um anudncio por conjunto de anuncios. Se colocar varios
anuncios em um conjunto de anuncios, o que vai acontecer?
O Facebook vai favorecer um dos anuncios e mostra-lo mais.
Vocé ndo quer isso. Vocé quer controlo. Por isso, um anudncio
por conjunto de anuncios. Vai-me agradecer depois.

Campanha

Conjunto
de anuncios

Anuncios



Combo de copy & imagens
do anuncio

Combinacao de copy (texto) e imagens. Por exemplo,
podera ter trés anuncios com trés tipos diferentes de copy.
Experimente imagem um, copy um. Imagem dois, copy dois.
Imagem trés, copy trés, etc, porque quer saber qual é a
combinacao vencedora. Se isto vai dar muitos conjuntos de
anuncios? Pode apostar que sim.

Mome do conjunto de anuncios

Ad zet-M - Imagem 1-Copy 1-A
M - Imagem 2 - Copy 2 - AN
A - Imagem 3 - Gopy 3 - AN

Bk

M - Imagem 1 - Copy 2 - AN

A - Imagem 1 - Copy 3 - AN

Ad zef- M - Imagem 2

Resultados de 105 conjuntos de andncios *—




Mesmo anuncio para diferentes
conjuntos anuncios

Nao duplique um anuncio a partir do conjunto de anuncios.
Use a mesma identificacao da publicacdao do anuncio para
diferentes conjuntos de anuncios, ou seja, cada conjunto
de anuncios tem o mesmo anuncio. A vantagem disto € que
a prova social (likes, comentarios, partilhas) fica toda no
mesmo anuncio.

s.facebook.com/joacalexandretraining/p
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Ublicos personalizados: se estes conceitos Ihe sdo
um artigo espetacular que explica TUDO sobre publicos

u a brincar. Depois de o ler
)S 0§ anunciantes no

com melhor seg
a retargeting av

Criar andncio novo Utilizar publicagdo existente




Use o Objetivo de campanha
correto para o seu... objetivo

Use o objetivo correto de campanha. O Facebook é seu
amigo. Se lhe diz que quer uma conversao no seu website
(lead, venda), € para as conversdes que eles vao otimizar.
Nesse caso use “Conversdes” como objetivo de campanha.
Se escolher “Trafego” (cliques para site) quando o que quer
é conversdes no website, estara a confundir o Facebook.

Qual é o teu objetivo de marketing?

Alcance Consideragao Conversao

Divulgacdo da marca rafego Conversfes

Alcance Interacdo Wendas do catalogo de produtos

Instalacées da app Visitas a loja
X r

Visualizagdes do video

Geragdo de leads




Use Publicos semelhantes
para 0S seus anuncios

Faca uso dos Publicos semelhantes, porque quando o

seu pixel aprender o tipo de pessoas que vocé quer como
clientes, podera nem sequer vir a precisar de fazer qualquer
tipo de segmentacao e usar apenas um Publico semelhante.
Veja este link para saber como criar este tipo de Publico.

Clica para saberes mais

Criar novo Usar um publico guardado ¥

Publicos personalizados ‘ | \

Todas Publico Semelhante Publico P

Localizagies Lista subscritores 1. Lista de clientes
Cligue mas ndo co...
Cligue mas nao insc...

Cligue mas nao adic. ..



http://joaoalexandre.com/guia-completo-facebook-publicos-personalizados/#semelhante

Use imagens profissionals
(fotos ou design)

Ha tantos recursos, ferramentas e sitios onde pode arranjar
imagens gratuitas, que ndao ha desculpa para ter imagens
profissionais. Até o proprio Facebook ajuda ao disponibilizar
imagens gratuitas da parceria que tém com a Shutterstock.
Se puder, tenha um designer profissional no seu staff.

Selecionar imagens

B Biblioteca de imagens Ed Imagens gratuitas (& Carregarimagens

Algumas imagens podem nao cumprir as politicas do Facebo Consulta as Poliicas de Publicidade anles de selecionares uma imagem
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Nao olhe logo para as suas
campanhas, seja paciente

N&ao olhe para as suas campanhas nas primeiras 24-36

horas e nao altere nada nas primeiras 48-72 horas. Resista a
tentacao de querer ver logo as métricas e de querer alterar
as coisas. Os resultados no Facebook passam por oscilacoes
e ndao se podem tirar conclusdes precipitadamente ou nao
sabera o que podera estar a dar-lhe bons resultados.

0,06 £




Expanda as suas campanhas,
mas com juizo

Quanto tiver um anuncio com bom resultado, nao triplique
logo o orcamento. Aumente devagar até o CPA (custo por
aquisicao/resultado, ou seja, quanto esta preparado a pagar
por uma lead) chegar a valores aceitaveis. Qualquer o
numero que seja “aceitavel” para si, se passar acima desse
valor, diminua o orcamento ou crie uma regra.

Criar regra

Atualiza automaticamente campanhas, conjuntos de andncios ou andncios em massa ao criares regras
automatizadas. Saber mais

Aplicarregraa 4 campanha =

Agao Desativar campanha -

Condigoes

Custo por Resultado & maior do que

Intervalo de tempo Ultimos 3 dias

Janela de
atribuicdo

Frequéncia Continuously - Esta regra sera executada o mais frequentemente possivel
(geralmente, a cada 30 minutos).

Notificagao Mo Facebook - Vais receber uma notificagdo guando forem cumpridas as
condicBes desta regra.

+ | E-mail - Inclui resultac
quando
ou quando s&o criadas

Subscritor Joao Paulo Alexandre

Nome da regra | Desativar campanha quando custo por resultado for +5€]




Estas regras foram Uteis?

Se a sua tribo € constituida por pessoas interessadas
em anuncios Facebook para crescer o seu negdcio,
faca-lhes um favor e partilhe este ebook com eles. Mais
tarde irdo agradecer-lhe (e eu também).

Partilhe, seja social.

(G

CLIQUE NOS BOTOES PARA PARTILHAR.
OBRIGADO.


https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://joaoalexandre.com/10-regras-anuncios-facebook/
https://www.facebook.com/share.php?u=http://joaoalexandre.com/10-regras-anuncios-facebook/
https://twitter.com/intent/tweet?text=As%2010%20Regras%20dos%20Anúncios%20Facebook:%20http://joaoalexandre.com/10-regras-anuncios-facebook

Quer dominar os anuncios?

Faca o meu curso online (premium) para um Dominio

Completo e comecar a criar anuncios Facebook para
ter o sucesso que merece. Cligue agui para saber mais.

W

ANUNCIOS FA
SOoMINIO COMPLETO

@ Mddulo 1, Ligdo 1

Recursos para esta ligao

[
=

[0 Concluiesta ligio
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http://www.dominiocompleto.com/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website
http://www.dominiocompleto.com/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website
http://joaoalexandre.com/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website

Quer atingir as pessoas certas?

Ou em alternativa mais econdmica, pegue numa copia
do meu ebook Em Cheio, que Ihe vai mostrar como
chegar as pessoas certas no Facebook.

10 REGRAS ANUNCIOS FACEBOOK © JoaoAlexandre.com 2017



http://www.joaoalexandre.com/emcheio-ebook/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website
http://www.joaoalexandre.com/emcheio-ebook/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website
http://joaoalexandre.com/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website

Sobre o autor

Gostou destas 10 Regras dos
Anuncios Facebook?

O meu nome € Joao Alexandre
e sou consultor de andncios
Facebook e de funis de
marketing para conversoes.

Ensino empreendedores e marcas a elevar o seus
resultados ao:

» otimizar o funil de vendas que converte uma maré
de novos subscritores e vendas

» engendrar um golpe de Estado para que o Google
Analytics domine as decisOes de marketing

» colocar o crescimento da sua lista em auto piloto
com uma estratégia Facebook personalizada para o
seu negocio.

Para comecar, agende uma sessao de coaching 1:1
Ccomigo para sabermos como elevar 0s seus resultados
a estratosfera.

Sos
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http://joaoalexandre.com/coaching/?utm_source=ebook10regras&utm_medium=link10regrasanunciosfb&utm_campaign=website

